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Cower

“Splash 3”7
Martino Zanetti
Juni 2010

Acrylfarben auf Sackgewebe aus
Jute, auf Holz montiert

cm 85x85

COL SANDAGO

HAUSBRANDT

TRIESTE 1892




Die Kraft des Bildes, die sich aus Zeichen und Farben
ergibt, hat auf mich immer eine geradezu magnetische
Anziehungskraft ausgelibt. Das Bildnerische hat auch
Schritt fir Schritt die Entwicklung der Firmengruppe
und mein Leben begleitet.

Dieses Jahr war es besonders die Verdnderung des
Fimenimages, welche flir unsere Betriebe eine an
Veranstaltungen und GrofBevents reiche Saison
einleitete: Erinnert sei an die Teilnahme bei der

Design Week in Mailand, die Zusammenarbeit mit den
kulinarischen Meistern Iginio Massari und Alessandro
Borghese, die Anwesenheit bei der Mostra del Cinema
di Venezia sowie Treffen mit Kunden und Interessenten
bei Branchenmessen.

Unser neues Image, das Tradition und
Zeitgenossisches, Vergangenheit und Zukunft in einer
klaren, charakteristischen Form verbindet, basiert
hauptsachlich auf der Nutzung von Farbe. Sie ist das
zentrale, wesentliche Element, zum Leben erweckte
Materie, fassbar in der Wahrnehmung - und verbindet
sich gut mit unseren Produkten.

Die Farbe ist schon seit jeher meine Leidenschaft und
der Schwerpunkt meiner Interessen, sie wurde zum
Mittelpunkt meines kinstlerischen Schaffens. Dieses
erfuhr mit der Ausstellung im Palazzo della Gran
Guardia in Verona einen Hohepunkt: eine Prasentation
von Malerei in einem herrlichen kiinstlerischen

und historischen Kontext, der meine Arbeiten noch
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hervorhob und mich auch selbst sehr froh machte.

Das Wachstum der Gruppe brachte uns dazu, weiter
in Ideen, Werte und ehrgeizige Ziele zu investieren;
wie den Sitz in Mailand, welcher vorrangig der Bildung
und der Verbreitung des Wissens Uber Kaffee dienen
soll oder das fiir die Theresianer-Biere erhaltene Slow
Brewing-Zertifikat.

2019 war ein ereignisreiches Jahr, das keine
Stagnation, sondern wunderbare, Postkarten dhnliche
Bilder erreichter Erfolge brachte. Dies war moglich
dank der umsichtigen Leitung meines Sohnes Fabrizio,
mein grolBes Glick - der aufgrund der geschéatzten
Zusammenarbeit mit Fr. Patrizia Biasotto und einer
herausragenden Teamarbeit die Firma verbessert und
nach vorn fhrt.

Personlich danke ich der Auslandsgruppe,

vertreten durch Alberto Maguolo, sowie den
Herstellungsbereichen. AuZerdem mdochte ich Herrn
Pierangelo Ranieri danken, welcher zusammen mit der
Marketingabteilung zur Erneuerung der Corporate
Identity beigetragen hat, was uns eine flihrende
Position bei der jéhrlich stattindenden HOST sicherte.

Mein Wunsch fir uns alle, der sich mit Sicherheit
erflillen wird, ist ein an Erlebnissen wie Vorhaben
reiches Jahr 2020. Oder mit anderen Worten
ausgedriickt: Neue Bilder zu zeichnen.
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Ausnahme fiir einige, Zweitwohnung fiir andere.

Ein Ort, an dem sich Menschen treffen, arbeiten, denken, umdenken,
sich verabschieden oder wieder zusammenkommen.

Was all diese Menschen und ihre Geschichten verbindet, ist der
universelle Wunsch nach einer perfekten Tasse Kaffee, der vom
Barista mit Sorgfalt zubereitet wird - der Inbegriff der italienischen
Handwerkstradition.

Er weil, was gut ist, und er wahlt das Beste aus. Deshalb vertrauen die
Leute dem Barkeeper.

Als Kaffeeexperte, der seine Kunden immer zufrieden stellen will,
vertraut er unserer Marke.

Denn Kaffee ist fiir uns mehr als ein Getrank.

Es ist ein Lebensstil, den man genieflen kann, eine Kultur, die
inspiriert, eine echte Quelle purer Emotionen.

Und wir sind die Experten, wenn es darum geht, Emotionen
hervorzurufen. Deshalb produzieren wir den besten italienischen
Kaffee seit Beginn unserer Reise, die 1892 begann.

So werden die Menschen eines Tages nicht nur “einen Kaffee” an ihrer
Bar bestellen, sondern “einen Hausbrandt”.

Wir sind stolz darauf, wer wir sind, woher wir kommen und was wir
tun. Deshalb wollen wir Kaffeliebhaber auf der ganzen Welt davon
tiberzeugen, die Wahl derjenigen zu teilen, die Experten auf diesem
Gebiet sind.

An der Bar und zu Hause.

The %A:c/c

of those
who know.



Midsummer Night Colours
in Verona, eine Ausstellung
als Event und Lobpreis der
Farben

Neues Firmenimage von
Hausbrandt: zwischen
Tradition und Aktualitit

Nachhaltigkeit. Eine neue
Art Geschifte zu machen.

Nervesa della Battaglia
Hausbrandt headquarter

HostMilano 2019, auf der
Biihne die Kultur des Guten
und Schénen

Alessandro Borghese

und Hausbrandt,
Zusammenarbeit unter dem
Vorzeichen der Kreativitit

Hausbrandt bei der Design
Week in Mailand

Nachtisch und Kaffee,
perfektes Paar auch im
Fernsehen

Herausragendes beim 76.
Filmfestival in Venedig

Medaillen und
Auszeichnungen im
Bierolymp

Hausbrandt in Mailand -in
einem vielseitig, auch zur
(Fort-)Bildung geeigneten
Ambiente

Weihnachtsgeschenke:
geschmackvoll und kreativ

Zwanzig Jahre Theresianer

Langsam gebraut...
Theresianer

Die hauseigene Qualitit
durch Slow Brewing

Nature Col Sandago, ein
Sekt zum Siegen

SQNPI, Nationales
Integriertes
Produktionsqualitidtssystem
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Colours in
eine Ausst
als Event
Lobpreis d¢
Farben




Die Ausstellung
MIDSUMMER NIGHT
COLOURS von Martino
Zanetti fand im Palazzo
della Gran Guardia in Verona
vom 29. Juni bis zum 1.
September 2019 statt. Die
dort prasentierten Wer-ke
ahneln einer Traumreise in
eine Farbwelt, vermitteln
visuelle Eindriicke und
materielle Empfin-dungen.

Das von Kunstkritikern

und vor allem den vielen
Besuchern als weitgefachert
und hervorragend
beurteilte Ereignis war

»Des Menschen Auge hat’s nicht
gehort, des Menschen Ohr hats
nicht gesehen, des Menschen Hand
kann’s nicht schmecken, seine
Zunge kanns nicht begreifen und
sein Herz nicht wieder sagen, was

mein Traum war.

Zettel, IV. Aufzug, I.Szene, Sommernachtstraum

ein Lob auf Farben mit

allen ihren Nuancen:

der des Wahrnehmens,

der emotionalen, der
anregenden und der
ikonischen. Die Schau glich
einer Reise, inspiriert von
der Komodie Shakespeares.
Die Intensitat und Starke
der Bilder verdankt sich den
Landschaften sowie dem
Himmel in Venetien, welche
dem Kinstler Martino
Zanetti personlich sehr
wichtig sind. Sie be-richten
gleichsam von Lebensldufen
und Wegen, die sich in
einem Zusammenspiel

von Erfahrun-gen und
Empfindungen kreuzen.

Unter den bedeutenden
Namen der Vergangenheit,
denen er eine Hommage
erweist und die sein
Gesamtwerk beeinflusst
haben, finden sich: Matisse
mit seinen energischen
Farben, Giorgione und
Tiepolo mit der Beziehung
zur Natur und dem Ton

in Ton abgestimmten
Farbeinsatz, Tizian auf-grund
seiner Lebhaftigkeit und
den verdichtet wirkenden
Bildern, Veronese wegen



dem gleichsam musisch anmutenden
Stilelement. AuBerdem ist es neben
dem englischen Theater auch die
Musik, welche seine Zeichensprache
bereichert; die Kompositionen
Vivaldis und Monteverdis schienen
erganzend auf dem Klavier in den
Sélen des Palazzo della Gran Guardia
zu erklingen. Der sich ergebende
Eindruck: eine Ode auf das Aufheben
der Grenzen zwischen den Kinsten,
die Verbin-dung von Farbténen,
Klangen, Geflihlen, mit einem einzigen
Ziel - die Sinne anzusprechen, emoti-
onal anzuregen, mitzureiBen. All’
jene, die bei dieser erfolgreichen
Prasentation anwesend sein durften.
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- SHAKESPEARE

Das Werk Shakespeares war flir den Kinstler nicht nur
wegweisend und inspirierend, sondern auch das Thema
von erganzend zur Ausstellung stattfindenden, hochrangig
besetzten Veranstal-tungen. Diese stieBen ebenfalls auf ein
groBes Besucherinteresse. Am Donnerstag, dem 4. Juli, fand
ein Runder Tisch zu “Frauen, die Shakespeare schrieben: die
Beziehung zu Italien” statt, bei dem John Yeomans von der
Universitat Toronto und Ann Yeomans von der Mary Sidney
Society in Santa Fe das Wort ergriffen. Beide widmen sich
der Erforschung des literarischen Erbes von Mary Sidney
und versuchen die wahre Urheberschaft der Blcher zu
ermitteln, die dem Dichter zuge-schrieben werden. Zanetti
war ebenfalls anwesend und schlug eine neue ,Autorschaft’
der Texte des umstrittenen Englanders vor; er verwies auf
Almoro Barbaro, der einer einflussreichen venezi-anischen
Familie angehorte und (eventuell) als geheime Quelle fir
die die Region Venetien betref-fenden Themen in den
Komddien des Dichters gelten kann. Diese These wurde
schon von vor et-wa 100 Jahren von dem Historiker Bernard
Berenson aufgestellt, aber von der Wissenschaft ver-
nachlassigt. Zanetti weist ebenso auf das Vorhandensein
ganzer Szenen von Shakespeare auf den Wanden der Villa
Barbaro in Maser hin, die mit groBer Kénnerschaft von
Veronese ausgefihrt wur-den.

Die Ausstellung endete mit der Finissage am 30. August; der
Klnstler zeigte sich sehr zufrieden mit dem Ambiente sowie
dem Feedback vonseiten der Besucher. Diese Veranstaltung
war auch ein Gruf3 an die Stadt Verona, sie ist der der
Kuratorin Bertelli zu verdanken und der Ort bemerkens-
wert, denn in den Rdumen wurde das Ausdrucksvermogen
der Malerei noch starker splrbar: “Der Palazzo della Gran
Guardia ist erstrangig, mehr kann man sich kaum wnschen.’,
duBerte sich Zanetti berthrt.
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Ein ganz neuer Look,
far die Liebhaber
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Beschriftung wurden beibehalten,
aber in eine minimalistische und
einheitliche Bildgestaltung eingepasst,
die dem Zeitgeist in Mitteleuropa
entspricht. Mit Strahlkraft und
Eleganz unterstreichen die fir die
einzelnen Kaffeesorten gewahlten
Farbtone deren besondere Merkmale.
Der Einsatz von Golddetails und einer
einfachen LinienflUhrung verweist auf
die Hochwertigkeit und maximale
Qualitat der Produkte.

Das Restyling des Images blieb
nicht auf die Angebotspalette
begrenzt, sondern bezog nahezu
alles unserer Prasentation ein:
beginnend bei Merchandising-
Artikeln bis zu Einrichtungsge-

——> GOURMET
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HAUSBRANDT
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100% Arabica langsame
Roéstung Mit suissen

angenehme Sdure und das Echo

einer weiten Melodie.

Eine raffinierte Mischung aus

Moka. Icon

Haucbrand?t
(ettering

genstanden in Lokalen, die sich

fUr Hausbrandt entscheiden.
Besondere Aufmerksamkeit galt
dabei internen Praferenzen zur
Ausstattung der Kunden-Cafeterien,
wobei das Hervorheben der mehr als
100-jahrigen Geschichte der Firma
im Vordergrund stand. So haben wir
entschieden, die Firmendarstellung
mit Blick auf die Vergangenheit

zu gestalten, Fotos aus anderen
Epochen einzubeziehen,
ikonenhaftere Werbebilder zu nutzen
und auf packende Weise tiber das
Hergestellte zu berichten. Dies zeigt
sich nun an Full Color-Packungen und
den interessanten Farbfotografien
vom Kaffee vor der Ernte auf den
Pflanzungen.

Eine wertvolle Mischung aus
Kaffee 100% Arabica

Mit Noten aus Btterer Latao,

Lakritze und die umhiillenden
Wellen der Adria.
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Das Gesamtergebnis der langen und

herausfordernden Arbeit ist eine - of t h ose

vielschichtige AuBendarstellung,

welche erstens eindeutig und schnell

die Werte der Marke vermittelt Who kn ow.
und zweitens Tradition und Trend

verbindet. D.h. ein Image, das fur ein

herzliches Willkommen steht sowie

von kleinen Momenten erzahlt: wie

denen fir einen Kaffee, die aber eine

grof3e Bedeutung flr Kunden haben,

zuhause wie unterwegs.

ACADEMIA H. HAUSBRANDT DECAFFEINATO

¥ k|

RAUSBRANDT K4 i-'.E BRANDT NAUSERANDT

Eine intensive Mischung aus Eine Mischung aus gerade Eine sanfte und leichte

Kaffee mit langsamer Réstung. Gerostetem Kaffee mit Kaffeemischung mit leichter
Frvchtise Jloter bitterer Lakao Ploter, Haselnuss Réstung mit Jcfololader Jloter,
Kakao und die Erinnerung an und eines unerwarteten getrockneten Friuchten und

einen nie erteilten Kuss. Sommerregens. ein Lacheln, der den Schlaf

ankundigt.



Nachhaltigkeit.

Eine neue Art
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Seit Jahren versucht Papier verpackt. Die Umweltmanagements
unsere Gruppe auch, Plastikbecher wurden garantiert, haben wir
ihre Produktion auf durch kompostierbare uns flr das wichtigste
umweltfreundliche Weise Becher ersetzt und die Unternehmen im Bereich
zu gestalten, um ihren Mitnahmebecher, die der Katalysatorproduktion,
Kunden das Beste zu derzeit aus recycelbarem die deutsche Gruppe ReiCat,
bieten. Das bedeutet, dass Papier hergestellt sind, entschieden. Dank der
wir versuchen, schwer werden bald wie die hochmodernen KatOx- und
' ' > Abfalle Plasti ' e itarNOXx®-Technologie
nternehmen
jstkaminen von
dt Katalysatoren
, die Rauch
iche vollstandig
n, keine
ehyd- und NOx-
en verursachen
O- und COT-
on deutlich
en. Dies ermoglicht

? ir unsere Kunden
hochwertige
b ere Produkte

llen, aber auch 15
zu produzieren und
Hﬂﬂsﬂfﬂﬁ'ﬂf s Gebiet, in dem |
LA TR 3RS yefinden, und die
zu respektieren.

Compatible

Buthbeew conpoatabele Compm i




NERVESA DELLA
BATTAGLIA

Gesamtflache

Lager

Gesamter griuner Park

Hochstammbaume




Auf der dauernden Suche
nach der Exzellenz,

unter Beachtung der
Grundsatze der Sicherheit
und der Gesundgheit,

um das historische und
Umwelterbe zu schiitzen
und zu erhalten.
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Kollektoren |
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Hrgestellte Energle

Tonnen/von CO?
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Herstellungskapazitat von Uber 19
90.000 jahrliche Doppelzentner.

Integriertes System der Qualitats- I
und Umweltkontrolle, Zertifikate

ISO 9001, ISO 14001, ISO 22000

Kompakte Ausstattungen mit

Regalen
"Regale auf Schienen zur Optiemierung
des Platzes optimization

Neuer Dienstplan
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HostMilano
2019, aufder =
Buhne die Kultur
des Guten und

Schonen

Sehen Sie sich das Video auf YouTube an
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Unsere Messeprasenz vom 18. bis
22. Oktober in Mailand war das Siegel
eines Jahres voller Zufriedenheit, eine
Gelegenheit zu zeigen, was es fUr uns
bedeutet, ausgezeichnete Produkte
zu entwickeln, die den Kunden
willkommen heiBen und ihm ein gutes
Gefuhl geben.

Wir haben mit dem Konzept der
Gastfreundschaft bei der Vorstellung
unseres Ausstellungsraums mit den
kreativen Architekten Pio & Tito Toso
begonnen. Der 144 Quadratmeter
grol3e Stand war als offene Flache
konzipiert, minimalistisch im Stil, aber
charmant: Die pure schwarze Farbe
liel3 unsere Produkte in ihren neuen
Verpackungen in kraftigen Farben wie
Gold und Edelsteine erstrahlen. Die
Warme des Holzes wurde durch die
Energie und Frische der zahlreichen
Grlnpflanzen, die die ganze
Umgebung mit der Natur bedeckten,
geschickt verstarkt. Das Ergebnis ist
eine zeitgenossische Cafeteria mit
internationaler Ausrichtung, die sich
auf das Treffen, die Nahe der Gaste
und die Moglichkeit konzentriert,

die Dufte und Aromen unserer
Spitzenprodukte zu genief3en.

Wahrend der Messe fanden alle
Marken der Gruppe Platz und
zeigten all ihre Eigenschaften in
exklusiven Veranstaltungen und
geschmacklichen Momenten:

von der Cafeteria-Ecke fur Cold
Brew Kaffee Uiber die Theresianer-
Bierverkostungsecke, bis zu den
von Sommeliers zur Verkostung von
Col Sandago-Weinen entworfenen
Raumlichkeiten, mit “pour over
coffee”™Theke und alternativen
Kaffee-Extraktionsverfahren.

Unsere Produkte waren nicht

die einzigen Highlights dieser
Messeausgabe. Der Starkoch und
Moderator Alessandro Borghese
unterhielt, faszinierte und Uberzeugte
unsere Gaste mit einer Kochshow,
bei der er ein neues Rezept mit dem
Kaffee prasentierte: “Lamm mit Kaffee
Hausbrandt - Gourmet Columbus,
Heusahne und saures Gemuse alla
Mantovana®“.

Andere wichtige Momente und
Ereignisse der Messe haben uns als
Protagonisten gesehen.

Die Pasticceria di Lusso nel Mondo
von Iginio Massari, eine Veranstaltung

mit Vorflhrungen, Verkostungen
und Vortréagen der wichtigsten
internationalen Konditoren, wurde
von einer Auswahl an Hausbrandt
Kapselkaffees begleitet.

Wir haben uns entschieden, Sponsor
der Panettone Weltmeisterschaft zu
sein, bei der unser Botschafter Carlo
Niero zusammen mit Konditormeister
Vincenzo Santoro die Rede “Espresso
und Panettone: die Praxis der
vorherrschenden Kombinationen”
mit einer Verkostung von 100%
Arabica Gourmet kombiniert mit dem
traditionellen Panettone moderierte.

Schlie3lich wurde wahrend der La
cucina delle Idee (am Stand von
Bridern Perin) unser Wildbacher
Col Sandago in kreative Gourmet-
Rezepte von Starkoch Heiko Lacher
verwandelt.
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Alessandro Borghese
und Hausbrandt,
Zusammenarbeit
unter dem
Vorzeichen der
Kreativitat

Die Namensliste derjenigen Stars der Koch- und Backkunst, die von der
Qualitat und Vielseitigkeit unserer Produkte fasziniert sind, verlangert sich
noch.

Seit diesem Jahr besteht eine neue Kooperation mit dem mitreiBenden und
kreativen Chef de Cuisine Alessandro Borghese, der bei Host Milano 2019
Gast und zugleich Protagonist mit einer Live Cooking Show war.

Wahrend der Treffen mit unseren Kunden hat er nicht nur eine
herausragende Performance zur Zubereitung geboten. Sondern er hat sich
darlber hinaus dafiir entschieden, den firmeneigenen Kaffee in seinem
Restaurant Il lusso della semplicitd in Mailand sowie bei Events anzubieten,
fur die er als Art Director im Catering-Bereich zustandig ist.

In den Sendungen Kitchen Sound und Kitchen Sound Duel, die auf dem
TV-Kanal Sky zu sehen sind, wird der Kaffee von Hausbrandt ebenfalls im
Mittelpunkt stehen: sowohl als Begleitung beim Zubereiten der Gerichte als
auch als Zutat einiger Rezepte von Borghese und anderen Meisterkdchen wie
Salvatore De Riso, welche gleichfalls anwesend sind.
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Die starke Verbundenheit der
Marke zu Kunst und Design

APRIL 2019
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1. DBOX 4. Human Spaces,
via Tortona 15 INTERNI
2.The B Night via festa del Perdono 7
viale Manzoni 5. Human Spaces,
3. The Manzoni INTERNI
Tom Dixon via Brera 28
viale Manzoni



 kiinstlerische
Novembre hat di
Event einen Behalter fiir innovative
Ideen und kreative Experimente
fir das Magna Pars entwickelt.

Dabei interpretierte der Architekt
Raumlichkeiten und Lebensweisen
basierend auf Erfahrungen und
von Farbe geleitet neu. Auch
Hausbrandt hat diese Inspiration
aufgegriffen und einen Bereich fiir
eine “Pause” realisiert, der perfekt
in dieses Konzeptkunst-Projekt
eingepasst ist.




Vier gro3e Farbtafeln
machten die Besucher S
mit dem neuen @
Firmenimage vertraut;
die minimalistische,

plastisch wirkende

| E %mchtung garantierte

- “Momente zum
F Wohlfuhlen.

| — m' . ;_Mltgjer Lounge gelang es, dem Publikum
It n Ort zur Entspannung wahrend der
;Lgn tischen Design Week zu bieten, mit
kleinen entscheidenden Momenten zum
© Relaxen, begleitet von der Verkostung der
T;.qﬁdassigen hauseigenen Kaffees.
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Batman im

Cinema Teatro

Manzoni

Die 80-jahrige Existenz des
Superhelden der Nacht, Batman, war
der Ausgangspunkt zum Ausrichten
eines einzigartigen Events wahrend
der Design Week. Das Cinema
Teatro Manzoni empfing zu einem
Jubildumsabend, erméglicht durch
QMI Stardust und Warner Bros,
mit einer innenarchitektonischen
Gestaltung in vollkommenem
Schwarz dank Fabio Rotella.

Auch die Getranke sollten dunkel
sein, um ein umfassendes Erlebnis
zu bieten: Bruno Vanzan, einer
der renommiertesten Bartender
weltweit kreierte spezielle Drinks
auf der Basis von Hausbrandt-
Kaffee - originell, mit Charakter

und rigoros schwarz. In dgr
Wohnung Bruce Waynes wurde |
unter den ikonengleichen
Design-Gegenstanden auch eine
Hausbrandt-Kaffeemaschine
eingefligt, welche Carlo Colombo
entworfen hat und Guzzini
herstellt. So konnten die bekannten
Hauptdarsteller und auch die

Gaste der Feier sich am Duft

und Geschmack des belebenden .
Getranks erfreuen.

2
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Restaurai
Showroo
Tom Dixof

Wahrend der Messetage wurde das lange erwartete Concept-Restaurant eréffnet, das

food und showroom zugunsten einer neuen Erfahrung fiir den Gast verbindet. Beidiesem o =
aktuellen Projekt von Tom Dixon-verschwinden die Grenzen zwischen Gourmet-Lokal und Sons
Geschaft, Bar fur einen Aperitif und Design-Studio, um eine Raumlichkeit anzubieten, in '
der eine herzliche Aufnahme und Kontaktekniipfen weitaus wichtiger sind als der Rest. An

diesem Vorhaben hat sich Hausbrandt ebenfalls beteiligt und alle H6hepunkte der Weche

im Manzoni begleitet: vom Friihstiick morgens tiber den Moment des Mittagessens bis zu

inladung.

: .'-den aben f;@quwners E_klﬁsiv ?Uf _.
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Gegriindet in 2002 ist
Unternehmen aktuell in 68
Landern entweder in direkten
oder indirekten kommerziellen
Betrieben prasent. Die Lifestyle-
Marke schafft auBergewdhnliche
Objekte und Raume fiir die
Verwendung im Alltag, steht
an der Speerspitze neuer
Designs und Materialien
und setzt neue Trends in der
Industrie. Das neueste Kapitel
von Toms Designreise begann
2002, als er seinen Burojob
aufgab, um seine eigene
Marke unter seinem Namen
als eine Plattform fur eine
Reihe von neuen Abenteuern
beim Design von Produkten
und Inneneinrichtungen zu
erschaffen. Nach flinfzehn
Jahren ist Tom Dixon heute eine
chgefeierte, globale Kraft in

der Inneneinrichtung mit unseren

Drehkreuzen in New York, Hong

Kong, London, Los Angeles und

Tokyo.
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Ein Kaffee
fiir die

Formgestaltung Nachtisch
und Kaffee,

Ereignisse in dieser Woche. Er

begleitete die Zeitschrift Interni bei den
Ausstellungen Human Space, welche er e es
in der Statale und im beeindruckenden

30 Botanischen Garten stattfanden, und war

offizieller Kaffeeanbieter bei der Closing
Party Hyperdesign in den Magazzini u l
Generali.

Was gibt es Besseres als einen ausgezeichneten
Kaffee mit Desserts und Experimenten der besten
italienischen Konditoren zu servieren?

Das Programm, welches ab dem 20. November auf
dem Kanal Food Network ausgestrahlt wird hat den
Qualitatssiegel Massari: eine Herausforderung fiir
die acht italienischen Konditoren, um herauszufinden
wer den Konditormeister Iginio Massari und dessen

" 0 ' ’ de - Tochter Debora herausfordern wird.
' R Ve Z-5 '

Master Challenge, sfida (Herausforderung) ai Massari
ist ein Wettkampf im Zeichen der Erprobung und

der Aufwertung der Tradition, bei welchem die
unglaubliche Konditoreikunst unseres Landes
hervorgehoben wird.

#Aﬁ:nnn

" MilanoF Fuorlsa one' e -
2019 | ik Nniasslic er Zusammenarpeit mit 1ginio assari

im Rahmen dieses Fernseh-Wettbewerbs wird

dem Kaffee Hausbrandt eine doppelte Rolle
zugesprochen: unserer espresso in capsula

epica® kann von den Teilnehmern wahrend den
Vorbereitungsproben und Rezepten benutzt werden,
Gourmet Columbus, 100% Arabica, gekennzeichnet
durch seinen zitrusfruchtigen und stiRen Aroma,
hingegen, wird die Kaffeepausen der Jury begleiten,




Master Challenge,
sfida ai Massari

welche dazu aufgerufen ist, die Food Network
Proben und die Teilnehmer zu 20 November
bewerten.

Die mit dem “Meister der Meister”,
Iginio Massari, ist eine wichtige
Zusammenarbeit, welche erneut den
Ruf unseres Brands starkt, welcher
mit der Kultur des Guten und der
hochsten italienischen Konditorei
untrennbar verbunden ist.



Herausragendes
beim 76.
Filmfestival in
Venedig

—




Was verbindet Kunst, Kultur,
hochrangige Events und die
faszinierendste Stadt Italiens? Die
Internationalen Filmfestspiele von
Venedig, welche vom 28. August bis
zum 7. September in der Lagunenstadt
durchgefthrt wurden. Auch dieses Jahr
war der Anreiz grof3, in der Woche unter
dem Vorzeichen der Schénheit und des
mondanen Lebens prasent zu sein, und
einen exklusiven Bereich, die Cinema
Lounge, im Ausonia & Hungaria Hotel
am Lido zu gestalten.

Mit einer Auswahl der hochwertigsten
Kaffees von Hausbrandt wurden
internadi ankesSchauspieler




So fanden die Kaffeemischungen

von Hausbrandt den Zuspruch vieler
BerUhmtheiten: zum Frihstlck,

zum Brunch sowie bei den VIP-
Abendessen, bei denen die Marke der
offizielle Partner war.

Das Filmfestival von Venedig bot
ebenfalls die Gelegenheit, auf die

Vorzlige anderer Produkte der

E N J OY YO U R M OV| E N I G H T Firmengruppe aufmerksam zu
U N TI L T H E E N D . machen, wie des Theresianer-Biers,

das die Gaste der GroRveranstaltung
wahrend ihrer Aperitifs mit Blick auf
die Lagune angenehm begleitete.

Get ready for a festival full of cinematic revelations
with a perfect cup of coffee.




‘ Anlasslich der ersten Teilnahme an diesem Wettbewerb, haben unsere Bier ausgezeichnete
Resultate erzielt und sich dabei auf allen Podiumsstufen platziert: 35

D

D Theresianer Strong Theresianer Premium Theresianer Senza Theresianer India Pale Theresianer Vienna in
Ale, in der Kategorie Lager, in der Kategorie Glutine, in der Ale in der Kategorie der Kategorie Vienna
Belgian Style Dark International Style Kategorie Gluten Free American Style India Style Lager
Strong Ale Lager Beer Pale Ale

Besonders stolz sind wir auf die beiden besonderen Erwédhnungen: Italy Brewery of

the Year und Italy Gluten free Beer of the Year, welche unsere Aufmerksamkeit bei den
Herstellungsmethoden bezeugen und eine Auszeichnung sind fiir die Entwicklung und die
dauernde Recherche unserer Produkte.

Eine wertvolle Auszeichnung fiir das gesamte Theresianer Team und die Braumeister, welche
in der Lage sind vorzligliche Bier herzustellen und dabei sorgfaltig ausgewahlte Rohstoffe
zusammenfiigen. Das Ergebnis sind Biersorten von einzigartiger Farbe, Geschmack und Duft.

COMIPETITION]
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Hausbrandt in Mailand

1€

orter, welche uns bei ~| '
der Entscheidung, einen neuen '
i sfrfMailand zu eroffnen,
i aben. Damit fiel die
‘auf eine Stadt, in der sich

imentelle Prozesse und
rnationalisierung tiberschneiden.







Der Raum

Wir haben Raumlichkeiten, die fir viele Zwecke
geeignet sind, angestrebt und realisiert. Sie
sollen mit Leben erfullt werden, fur die Gaste
bestimmt sein und ihnen einen Zugang zu
Hausbrandt ermdglichen. Die Helligkeit und
flexible Ausgestaltung erlauben es, diesen Sitz
als Arbeits- als auch Reprasentationsstatte zu
nutzen. Das, was uns mit Stolz erfUllt, ist jedoch
gerade hier, in der Zone San Babila im Herzen
der Metropole, eine HTS Academy aufbauen zu
konnen.

Auf Erfahrung basierende Schulungen

Dank unserer Geschichte und Erfahrung
mochten wir allen Partnern und Kunden die
Gelegenheit geben, das besondere Getrank

Kaffee en détail kennenzulernen: von der
Wahl der Herkunft bis zur Nutzung der
Tasschen beim Servieren, vom korrekten
Benutzen eines Kaffeeautomaten bis zur
sinnlichen Produktanalyse. Bei Schulungen
wird ein entschieden sinnesorientierter Ansatz
verfolgt, wobei die Aufmerksamkeit besonders
dem Umfeld der Verkostung gilt, d.h. den
umgebenden Materialien, Tonen und Duften,
die zur einem umfassenden Wahrnehmen des
Kaffees als Erfahrung beitragen. Hinwendung
zum Kunden und Aufmerksamkeit fur ihn
spielen dabei eine zentrale Rolle.
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Nicht nur Kaffee

Die gewahlte Ortlichkeit mit ihrer
zentralen und strategischen Lage
ermoglicht es, alle unsere Facetten

soviel wie moglich Interessierten

naher zu bringen, ihnen auch die

anderen Firmenbereiche vorzustellen.

Die sich damit ab diesem Jahr in

der norditalienischen GroRstadt
er6ffnende neue Perspektive schliel3t
ebenfalls Bildungsangebote zu den
Themenkomplexen Bier von Theresianer
und Wein von Col Sandago ein,
verbunden mit Verkostungs- und
Servicezusammenstellungen. Alle
geplanten Aktivitaten werden etwas
Elementares aufzeigen: die Qualitat der
mit Begeisterung hergestellten Produkte -
prasentiert mit jener Leidenschaft, die uns
unterscheidet.







Auch dieses Jahr dienten uns Freude an der
Gestaltung und Kreativitat dabei, unsere
Kunden nun Gberraschen und verwdhnen
zu kénnen. Die Ideensuche bezogen auf
den Geschmack und die Wahl des Stils
flihrte zur Fertigung von Sonderausgaben
der Produkte und zur Umsetzung beson-
derer Vorschlage fiir die Festtagszeit, wobei
es zu einer einzigartigen Verbindung von
Innerem und AuBerem kam.

Schlagworter, die beim kreativen

Prozess leiteten, waren: Luxus, Tradition,
Natur und Spiel. Diese vier Vorgaben
ermoglichten es, Prasente herzustellen, die
den Anforderungen verschiedener Kau-
fergruppen entsprechen und die Wiinsche
sowie Sehnslichte der Kunden befriedigen.

LUXUS

Zu Weihnachten durfen Delikatessen und
StRwaren nicht fehlen. Bei Hausbrandt sind sie
das Er-gebnis der geschatzten Zusammenarbeit
mit Iginio Massari, dem exzellenten Maitre
Patissier. Er hat mit hauseigenem Kaffee

und anderen Zutaten erster Qualitat kleine
Meisterwerke der Kondi-torkunst geschaffen:
den aulBergewodhnlichen Panettone Cioccolato
bianco e Caffe, den feinen Pa-nettone Glassato
und den delikaten Panettone Specialita Delice,
welche ergdnzt werden durch den traditionellen
Pandoro Classico. Alle unsere StRigkeiten stehen
flr eine gelungene Verbindung von Tradition und
Innovation; sie befinden sich in hochwertigen,
festlich gestalteten Verpackungen mit edlen
Farben und goldenen Details, welche das neue
Produktimage unterstreichen.

Und was gibt es besseres als prickelnden Sekt, um
auf Heiligabend und Silvester anzusto3en? Dafiir
eignet sich der exklusive von Col Sandago - jetzt
auch in einer Flasche mit kinstlerischem Design
im Magnum-Format.




N ATV UR

Gut anzufassen, faszinierend und neu
ist das vorgeschlagene Sortiment von
Theresianer. Dies zeigt sich beginnend
bei den Kéasten aus reinem Pinienholz,
in denen sich unsere mit dem Slow
Brewing-Zertifikat ausgezeichneten
Biere befinden; Uber das Winter Beer,
eine spezielle, an den magischen
Winterhimmel mit Sternen erinnernde:
Sorte; bis zum destillierten Bierbrandi
der mit sechs kleinen handgeblasenen
Glasern verpackt in einer Schachtel
angeboten wird.

S PIEL

Derzeit werden es nicht nur unsere
besonderen Packungen sein, welche
die Kaufer mit den besten Artikeln aus
unserer Herstellung begeistern, sondern
auch ein ungewohnlich gestalteter
Count-down bis zum Christfest. Der
Weihnachtskalender von Theresianer ist
flr alle, welche die Marke und generell
Qualitats-Bier schatzen, eine schone
und angenehme Begleitung beim

Warten auf den 24. Deze -m;j



sich dazu an, den Mittelpunkt auf den afe@_ der
GenieRer zu bilden: eine wunderbaregelégenheit,
sich um einen Tisch zu versammeln, rar

Einzigartiger
Geschmack und Stil
zusammen aufbewahrt
fir eine unvergessliche

e lhireac it




Antica Biceeria
di Teieste 1 766

Theresianer kommt in
der GréBe von 0,75 |
auf den Markt.

San
s

Strong Ale erhilt das
goldene DLG-Siegel.
2005
2006
Vienna wird
von der DLG
mit Gold

ausgezeichnet.

EAR:
3

3

In diesem Jahr wurde die
Theresianer-Brauerei

erbaut, welche hochsten
Trinkgenuss nach
mitteleuropdischer Tradition
garantiert.

®
BEER ME

= DRINK&SHARE =

Die App BEER
@0?% ME steht zur
= \-/5 Verfiigung.
Wit erlangt das
hoéchste Giite-Siegel
von der DLG. Wit ist Sieger
201 1 beim I.B.C.
2012
2010
Vienna siegt beim
WBC.
-
2009

Das neue Wit ist im
Angebot.

Premium Pils und
Vienna erringen
den 1. Platz bei
WBC.

o

IPA wird
hergestellt.

2013

Winter Beer ist in der
ersten Position beim WBC.

o

a5

2014

Theresianer kann

im KeyKeg-Fass 2016
geliefert werden.
IPA hat die neue
GroBe von 0,33 1.

2015

Die Qualitat von Strong Ale
zeichnet die DLG mit Gold aus.

Prasentation des
ersten Winter Beers,
damals mit dem Namen
Birra d’Inverno.

100

€



Theresianer tragt den Titel
Italy Brewery of the Year
dank der BIBC.
ngeﬂfsl;g?:ﬁg:::orfe Gold erlangen Premium
Theresianer Lager, Senza Glutine sowie
1 Strong Ale und Senza Glutine

wird zum
Gluten Free Beer of the Year
. ernannt, ebenfalls bei der
Mit 0,33 | bekommt BIBC.
Wit ein anderes

Format.

2018

IPA erhilt eine andere
Farbe.

Die Markteinfithrung
von Theresianer Senza
Glutine erfolgt.

2019

Ein Novum ist die Beer
Box.

Zwanzig
Jahre
Theresianer
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Theresianer

haus

Unsere Produktion zeichnet sich durch Tradition,
einheitliche Geschmackskomponenten, Nachhaltigkeit
und Bewusstsein bei Biersorten hochster Qualitat aus:
Das Gltezeichen Slow Brewing ist eine Anerkennung von
Engagement und Passion.

Nach jahrelanger Partnerschaft mit dem renommierten
Slow Brewing, einem unabhdngigen Institut im bayrischen
Muinchen, das es sich zum Ziel gesetzt hat, die besten
Biere auf europaischem Gebiet auszuwahlen, freuen wir
uns, dessen offizielles Gutesiegel erhalten zu haben. Es
fungiert als Garantie der hervorragenden Beschaffenheit
unserer Produkte und stellt die Firmenphilosophie in

den Mittelpunkt: Mehr Zeit fur den Bierbrauer, mehr
Geschmack fir das Bier.

Die Zertifizierung basiert auf folgenden Kriterien:

reinste Biere aus streng ausgewahlten, exzellenten
Rohstoffen herzustellen, die Wahl einer langsamen

Garung und der Verzicht auf nachtragliche Verdinnung.
Mit dieser Methode ist es mdglich, Biere mit rundem und
vielschichtigem Geschmack zu erhalten. Zudem fallt nur
ein sehr geringer Prozentsatz an unerwinschten Produkten
zweiter Qualitdt an (eine Vielzahl dagegen bei schneller
industrieller Herstellung).

Die Arbeit als Brauer steht untefgraditionellem Vorzeichen
und ist beseelt von dem Wunsch, den Kunden Angebote
auf hochsten Niveau zu machen. Dies bedeutet in der
Realitat, dass wir verantwortungsvoll und umweltvertraglich
agieren, dem 6kologischen Aspekt viel Aufmerksamkeit

gilt, z.B. der korrekten Nutzung von Energie-Ressourcen.
Ebenso investieren wir in die Kompetenzen unserer
Mitarbeiter.

Das fUr Theresianer vergebene Slow Brewing-Zertifikat ist
das positive Ergebnis rigoroser Kontrollen der Erzeugnisse,
monatlicher chemischer und organoleptischer Analysen
von Stichproben und der Prifung des Produktionssystems,
das auch im Hinblick auf die Verwaltung besonderen
Anforderungen genligen muss. Hinzu kommt eine
Begutachtung der Erstellung, der Hochwertigkeit, des
Managements sowie der Firmenkultur.

Es als eins der wenigen Biere aus ltalien erhalten zu
haben, macht stolz. Es spornt aber gleichzeitig noch zu
fortgesetzter Verbesserung an, um ein Referenzpunkt
fur all’ diejenigen Kunden zu werden, die sich daftr
entscheiden, Bier bewusst zu genielsen und ein
naturgemal3es suchen, das Traditionsbewusstsein,
Leidenschaft und italienische Gourmet-Kennerschaft
verbindet.
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Il team Theresianer con il Dottor Ing. August Gresser di Slow Brewing




Nature Col
Sandago, ein

Sekt zum

DECANTER WORLD
WINE AWARDS 2019

Eine einpragsame duRere Gestaltung, bei der frisch
sprudelndes Wasser mit der bestechenden Eleganz von
Schwarz verbunden wird, sie Gberlagern sich: angelehnt
an die Werke Martino Zanet-tis. Dazu kommen ein
frischer Duft mit Frucht- und Blumennoten, ein
trockener, harmonischer, sehr angenehmer, betorender
und anhaltender Geschmack.

Das sind die Kennzeichen unseres Nature, Prosecco
Superiore DOCG, Rive di Susegana Brut Na-ture, des
hellen Sektes, der fir viele Gelegenheiten geeignet
ist und sich besonders bei zarten Speisen sowie Fisch
anbietet, bei denen sein Charakter noch besser zur
Geltung kommt.

Nature beeindruckt, begeistert und tiberzeugt
fortwahrend viele Kunden und auch einen groBen
Expertenkreis. Bei seiner Erstvorstellung beim Decanter
World Wine Awards (DWWA), dem presti-getrachtigen,
internationalen Wein-Wettbewerb, wurde er mit der
Silbermedaille ausgezeichnet. Die aus 200 Onologen,
Experten und Journalisten bestehende Jury hat die
besten Weine aus aller Welt verkostet, bewertet und
die edelsten pramiert, darunter auch Nature. Dieser
renommierte Ausscheid hat unsere Arbeit und Hingabe
anerkannt und zudem noch zwei Bronzemedaillen an von



der Firma Stammendens vergeben.
Diese waren fir: Undici, Conegliano
Valdobbiadene Pro-secco Superiore
DOCG Dry - Rive di Susegana

und fur: Vigna del Cuc Conegliano
Valdobbiadene Prosecco Superiore
DOCG Brut.

Bei Nature handelt es sich um
einen Prosecco brut mit einem
Restzuckergehalt unter 3 g/I, der
mit seinen Duftnuancen sowie
fruchtigen Anklangen auf seine
Herkunft verweist: sanfte, ton- und
kalk-haltige Hiigel mit Sandstein,
der zu einem herberem Ton fihrt.
Er berichtet samtweich und aroma-
tisch von der Sonne und dem
Wind, die ihn bis Mitte September
reifen lieBen, dem Moment der
Ern-te. Ausbalanciert, komplex

und delikat zugleich fasziniert er
anspruchsvollste GenieRer. Ein Wein,
der schon mit seinem besonderen,
auffallenden AuReren erobert und
sich dann in jeder seiner Fa-cetten
schatzen lasst.
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SQNPI, NATIONALES
INTEGRIERTES
PRODUKTIONS-
QUALITATSSYSTEM

Unser Ziel ist es, unseren Kunden
hervorragende Produkte anzubieten,
die ihren organoleptischen und
geschmacklichen Erwartungen
entsprechen. Daher haben wir uns
entschieden, vom Rohmaterial und dem
besten Produktionssystem auszugehen.
Und das haben wir getan, indem wir
fUr unsere Reben die renommierte
SQNPI-Zertifizierung, das nationale
Qualitatssystem der integrierten
Produktion, erhalten haben.

Offiziell erhalten am 4. September 2019
dank der Valoritalia-Organisation, die eine
weitere Garantie fir die extreme Qualitat
der Col Sandago-Weine ist. Um die
Zertifizierung zu erhalten, haben wir auch
gezeigt, dass unsere Anbauaktivitaten

auf integrierten Produktionstechniken
beruhen. Mit anderen Worten, es werden
Produktions- und Verteidigungsmittel

der landwirtschaftlichen Produktion bei
minimalem Einsatz chemischer Stoffe
verwendet und die Dingung zweckmal3ig
nach dkologischen, dkonomischen und
toxikologischen Grundsatzen gestaltet.

Mit dieser Zertifizierung mochten wir
unser Engagement fur Nachhaltigkeit
und Verantwortung gegentber dem
Territorium und unseren Kunden
bekraftigen, die sich wieder einmal sicher
sein kdnnen, Produkte von hochster
Qualitat, Sicherheit und geringer
Umweltbelastung zu wahlen.
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www.hausbrandt.it
www.theresianer.it
www.colsandago.it
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